
Наименование учебной дисциплины: 
«Интернет-маркетинг» 

Код и наименование 
специальности 

1-23 01 15 Социальные коммуникации 

Курс обучения 3 
Семестр обучения 6 
Количество 
аудиторных часов: 

68 

Лекции 
Семинарские занятия  
Практические занятия 
Лабораторные занятия 

34 
34 
- 
- 

Форма промежуточной 
аттестации (зачет/ 
дифференцированный 
зачет/экзамен) 

экзамен 

Количество зачетных 
единиц 

3 

Формируемые 
компетенции 

Способность осуществлять деловое общение и 
публичные выступления, вести переговоры, 
совещания, осуществлять деловую переписку и 
поддерживать электронные коммуникации, умение 
применять основные принципы и стандарты 
финансового учета для формирования учетной 
политики и финансовой отчетности организации, 
навыков управления затратами и принятия решений 
на основе данных управленческого учета 

Краткое содержание учебной дисциплины: 
«Интернет-маркетинг» - учебная дисциплина, направленная на 

формирование у студентов прочных знаний в области применения 
возможностей интернет технологий в продвижении на рынок предприятия, а 
также практического применения знаний, полученных в курсе маркетинга, 
приобретение студентами умений и навыков, необходимых для успешной 
деятельности в качестве специалистов-маркетологов на предприятиях любой 
формы собственности. В процессе изучения дисциплины студенты обучаются 
использовать инструменты маркетинга в Интернете и применять их при 
проведении рекламных, PR и BTL кампаний. 

 


